UPUTE ZA IZRADU NATJECAJNOG RADA

1. O Europskoj Prijestolnici kulture opéenito i postupku kandidature

Inicijativa Europske unije pod nazivom Europska prijestolnica kulture, pokrenuta od strane
prve gréke ministrice kulture Meline Mercouri, ima cilj oCuvati i promicati raznolikost kultura u
Europi i naglasiti njihove zajedniCke znacCajke, kao i povecati osjeCaj pripadnosti gradana
zajedniCkome kulturnom prostoru s jedne strane, te poticati kulturni doprinos dugoro¢nom
razvoju gradova u skladu s njihovim strategijama i prioritetima s druge strane.

U skladu s tim ciljevima, grad koji ¢e ponijeti naslov Europske prijestolnice kulture nastojat ¢e
svojim aktivnostima poboljSati opseg, raznolikost i europske dimenzije svoje kulturne ponude,
uklju€ujuéi i transnacionalnu suradnju; proSiriti pristup i sudjelovanje u kulturi; ojacati
kapacitet svojega kulturnog sektora i njegovu povezanost s drugim sektorima, te podici svoj
medunarodni ugled pomocu kulture.

Dosad je titula dodijeljena brojnim gradovima diljem Europe poput Atene, Genove, Glasgowa,
Krakova, Porta, Amsterdama, Berlina, Pariza, Madrida, Stockholma, Dublina, Graza, Lillea,
Liverpoola, Patrasa itd.

Gradsko vije¢e Grada Dubrovnika, na sjednici odrzanoj 30.studenoga 2013. godine, usvojilo
je Zaklju€ak o prihvacanju kandidature Grada Dubrovnika za Europsku prijestolnicu kulture za
2020.godinu (Sluzbeni glasnik broj 13/2013).

Rok za predaju prijava u prvom krugu 17. travnja 2015. nakon €ega ¢e povjerenstvo od 12
Clanova odabrati dva ili tri hrvatska grada koji ulaze u drugi krug prijava koji ¢e se odrzati
devet mjeseci nakon prvog. U 2016. godini povjerenstvo Ce izabrati jedan hrvatski grad koji
¢e 2020. godine nositi titulu Europske prijestolnice kulture.

http://www.min-kulture.hr/default.aspx?id=9390 (link na stranicu Ministarstva kulture)

2. Zasto se Dubrovnik Zeli kandidirati za EPK?

Kroz proces kandidature za Europsku prijestolnicu kulture, grad Dubrovnik zeli potaknuti
promjene i otvoriti novu perspektivu razvoja koja ¢e afirmirati suvremenu produkciju i
kreativnost. Na tom tragu namecu se dva cilja:

1. Grad kao pojam izmjestiti iz iskljuCivo turistiCki definirane destinacijske paradigme kao
lokacije za prodaju dozivljagja u mjesto/stanje proizvodnje i razmjene ideja koje
kontinuiranim propitkivanjem aktivno izaziva i trazi vlastiti smisao i identitet;

2. afirmirati Grad kao mjesto dinamicne, propulzivne, razvojne i inkluzivne zajednice
kreativnih, drustveno odgovornih i slobodnih gradana cija stvarnost nije reducirana
nostalgicnom, mitologiziranom slikom vlastite proSlosti i iskoriStavanjem tude
(naslijedene) suvremenosti.

3. Tema natjeCaja

Povijesno smjesten u ,srediste”, na Mediteran kao jedno od ishodiSta Europe, Dubrovnik se
danas zbog geopolitiCke realnosti nalazi ,na margini“. U procesu pripreme kandidature
Dubrovnik Zeli prvenstveno pokrenuti i motivirati svoje kreativne potencijale na uspostavu
dijaloga i odrzivo sustvaranje kako bi se postavili temelji za nuzne promjene.

Promjena se, u tom kontekstu, moze paralelno tumaciti kao sredstvo i cilj te kao proces i
posljedica. U duhu preuzetih tradicionalnih identitetskih uzoraka Dubrovnika kao grada



trgovaca i pomoraca, diplomata, umjetnika i putnika, tj. Grada drugdje - Grada svugdje,
razmjena se namecCe kao metoda dolaska do promjene, kojoj je viSestranost odnosa
imanentna i nosi niz napetosti kao dijelova Sireg konteksta ili mreze raSirene Europom.
Superponiranjem dvaju pojmova dobivamo sintagmu koncepta koji objedinjuje ciljeve i
metodologiju: promjena razmjenom.

Sukladno tome, kandidatura Dubrovnika temelji se na Cetiri tematska stupa: osvajanje i
preuzimanje javnog prostora, oslobadanje kreativne energije, redefiniranje identiteta te
ponovno povezivanje Dubrovnika s Europom i svijetom.

U razdoblju do 2020. godine, u godini naslova i u razdoblju nakon zavrSetka projekta
Europske prijestolnice kulture, Dubrovnik se zeli rekontekstualizirati promisSljajuéi vlastiti
identitet, otvaraju¢i se onima koji u njemu Zele stvarati i ostavljati trag oplemenjivanjem
naslijedene bastine pretvaraju¢i grad u mjesto koje prepoznaje i stimulira suvremene
kreativne potencijale.

4. Predmet natjeCaja

Vizualni identitet Europske prijestolnice kulture treba promiSljati kao platformu koja sluzi kao
komunikacijski alat, omogucuje interpretacije znaCenja (umjesto da iskljuéivo oznacava), ima
potrebnu Sirinu u koju ¢e se moci udobno smjestiti razli€iti sadrzaji, izriaji, prakse, te Siri
podkonteksti ili strukture (verbalne i vizualne), te omogucuje komunikaciju s razli€itim dobnim
i socijalnim skupinama (od vrticke djece do umirovljenika, svih stupnjeva obrazovanja,
razlicitih socijalnih, nacionalnih i drugih odredenja). Cilj je uspostaviti vizualnu i perceptivnu
okolinu povoljnu za predstavljanje, promociju, upoznavanje i afirmaciju kulturnog sadrzaja s
kojim ¢e projektirani identitet biti u stalnoj bliskoj interakciji, kao i pruziti adekvatan okvir za
provodenje medunarodne suradnje u kulturi u skladu s buduéim strategijama razvoja
projekta.

Pojavljuju¢i se u odnosu prema pojedinom kulturnom sadrzaju, vizualni identitet ¢e Ciniti
manje ili viSe jedinstvenu kognitivhu cjelinu s predstavljenim sadrzajem i istovremeno biti
klju¢ najjednostavnije razine njegovog tumacenja. Vizualna komunikacija Europske
prijestolnice kulture treba pruziti podrsku i platformu za afirmaciju Sirine suvremene kulturne
produkcije i zateCene bastine u njenom pluralitetu, bez nastojanja da je pojednostavijuje,
ureduije ili definira. RjeSenje treba biti projektirano s kapacitetom za predstavljanje raznolikog
kulturnog sadrzaja nad kojim vizualni identitet ne treba dominirati.

Kontekst pojavljivanja uz raznorodne forme, formate i sadrzaje, kao i odgovornost za
uspostavljanje kanala koherentne komunikacije, pred autora postavlja visoke zahtjeve u
promiSljanju koncepta identiteta i oblikovanja komunikacije, kako ,prijestolnice” s
~provincijama"“ ili mozda radije ,ko-prijestolnicama“, kako Sirom Europe i svijeta, tako i lokalno,
nacionalno, odnosno regionalno. Natjecatelje potiéemo na studiozno promisljanje i
predlaganje argumentiranih koncepata u skladu s vizijom kulture kao pokretaCa razvoja, a
interkulturalnosti kao trajne i odgovorne povezanosti druStava u interakciji.

5. Kriteriji vrednovanja rjeSenja

Prilikom ocjenjivanja pristiglih radova, Ocjenjivacki sud vrednovat Ce idejna rjeSenja koja
suvereno reprezentiraju visoke strukovne standarde, pokazuju promisljenost u pristupu
natjeCajnoj temi, nude komunikacijski sustav s kapacitetom za brojne raznorodne primjene, te
jednako dobro funkcioniraju u tradicionalnim i novim medijima, u koje se ne prenose inertno,
vec¢ pokazuju izvornu oblikovnu uskladenost s njihovim tehnoloSkim mogucnostima. Pozitivho
¢e biti ocijenjena i mogucénost prilagodbe, mutacije predloZzenog rjeSenja s ciliem stvaranja
kontekstualne veze s kulturnim sadrZzajem. Ocjenjivat ¢e se kako primjenjivost i logi¢nost,
tako i inovativnost i originalnost rjeSenja.



